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 ملخص الدراسة

جاء هذا البحث تحت عنوان الحماية الجنائية للعلامة التجارية في القانون السوووووووووتاني اا تلاوياة اليالية اهي  

 تراسة مقارنة بين القانون السوتاني اا تلاوياة اليالية االقوانين ذاة الصلة.

تناال اللصو  اوال تميييا لليراسوة ثيث تناال ماةية العلامة التجارية االصوور ااولواال التي يمان تن تت ذ  

كعلامة تجارية إضوووووووووافة إلي التمييب بينيا ايين المسووووووووومياة التجارية اول أ كما تناال اللصووووووووو  تثاا  مل ية  

 العلامة التجارية كيف ت تسب اكيف تنتيي.

افي اللصووووووووو  اللاني تناال البحث الحماية الجنائية للعلامة التجارية بتايان القواعي العامة في الحماية    تايان  

الج ائ  الواقعة علي العلامة التجارية بتوضووووووويه تركانيا الووووووو اليا االمحامة الم تصوووووووة  كما تناال اللصووووووو  

 رية.الآلياة الولنية التي ت ل  الحماية الجنائية للعلاماة التجا

كما جاء اللصووووووووو  اللالث بايان الحماية اليالية للعلامة التجارية في ا تلاوياة اوسووووووووواسوووووووووية التي تعتا   ملا ة  

ال كائب في ثماية ثقوق المل ية الصوووووووووووونااية اهما اتلاقيتي  اريص للمل ية الصوووووووووووونااية ااتلاوية الت يص   كما 

ق نيص  شوووان التصووونيف اليالي للسووولت اال يماة تناال اللصووو  التسوووجي  اليالي للعلاماة التجارية متناا  اتلا

 تميييا  زما    نظا  ميريي للتسجي  اليالي للعلاماة التجارية .

 

 

 



 

Abstract 

This Research has come by title of criminal protection of the trademark 

in Sudanese law and international agreement, its comparative study 

between Sudanese law and international law as well as the Law which is 

related to. 

Frist chapter is take initial study whereby takes essence the trademark, 

images and forms that can be taken as a trademarks, in addition to 

distinguishing it and other commercials labels, also takes Provisions of 

brand ownership, how it is acquired and how it ends. 

Second chapter, the research takes criminal protection to the 

commercial mark by explains general rules of protection, then crimes 

against the trademark by clarifying its elements, conditions and the 

competent court, also it takes the national mechanisms that Ensures 

criminal protection for trademarks. 

The third chapter also has come with statement of international 

protection of the trademark in the fundamental agreement which is 

considered as pillars of protection of industrial property rights for both 

are the Paris conventions for industrial property and the TRIPS 

agreement, as it takes the international registration of trademarks intake 

the Niice agreement on the international classification of Goods and 

services prescribe, then Madrid system for the international registration 

of trademarks. 
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 توصل البحث الي عدة نتائج يمكن اجمالها كما يلي: 

و  إن الحق في العلامة التجارية هو ثق نساي اليص مطلق  فاثتجاج مالك العلامة ضي الغي   ياون إ   1
 في ثيات المنتجاة تا ال يماة تا البضائت المما لة لمنتجاته تا ليماته تا  ضائعه .

و إن تسجي  العلامة هو اسيلة اقائية لحماية العلامة  فيو اسيلة لإعلا  الغي  بوجوت العلامة فيمتنت عن  2
استعماليا   إ  انه في نلص الوقت ق ينة قابلة لإ باة العاص   اذلك  إقامة اليلي  علي تسبقية ا ستعمال 

  اافة الط ق. 

.تجمت القوانين المقارنة علي انه  بي من ان تتوف  في العلامة التجارية ال مب اا السمة اا الشارة المت ذة  3
لتمييب المنتجاة اا البضائت اا ال يماة ل اط معينة  ماانية اسباغ هذه الصلة علييا  امن    لموليا  

جي  للعلامة التجارية يقت  اللا إذا ما نتلت هذه  الحماية القانونية المق رة للعلاماة التجارية  ثيث ان اي تس
 الش اط اا انتلي اثيها. 

و افقا  تلاوية ت يبص   إذا جاء التش يت الولني للوا من النص علي تن ت ون العلامة التجارية قابلة للإتراك 3
  النظ  فذلك يعني جواز تسجي  العلاماة الغي   ص ية مل  علامة الصوة اعلامة ال ائحة. 

.تقتص  ال ماية الجنائية للعلاماة التجارية علي العلاماة المسجلة تان غي ها   اما العلاماة غي  المسجلة 4
فلا تتمتت  الحماية الجنائية إذ ان هذه ا لي ة تحمي افقا للقواعي العامة في اثاا  المسئولية عن اعمال المنافسة  

 غي  المش اعة في القانون الميني 

و إن ا عتياء علي العلامة التجارية يت ذ صور عية منيا ماهو مبال  امنيا ماهو غي  مبال  امنيا ماياون  5
 في لا  تعي علي المل ية الماتية للعلامة التجارية. 

 

 



 كما خلص البحث الي عدة توصيات يمكن ايرادها علي النحو التالي: 

ثق صاثب العلامة في  من قانون العلامة التجارية إذ انيا تتعارض مت    27/2وض ارة تعيي  نص الماتة  1
 المطالبة  حقه في التعويض عن الض ر الذي يصيبه إزاء التعيي علي علامته التجارية.

و ض ارة اضت قانون تجاري مت اضت قانون لاص يمنت الغش التجاري إذ تن هذه الج يمة تصبحت ظاه ة  2
 اقتصاتية ااجتمااية تستوجب اضت قانون لاص.

و ض ارة تشييي عقوية تباي  العلامة التجارية إذ تنيا  تق  لطورة عن ج يمة تبييف العملة الوا ت الإي اتاة 3
  فلا لك تن هذه العقوية ضعيلة جيا  المقارنة مت لطورة الج ائ  الم ت بة ضي العلامة التجارية ام ال ها  

 . علي صحة الإنسان اتصبحت  تلي  متطلباة السياسة العقابية

و ض ارة تشييي ال قا ة علي  عض المنتجاة الماسة االمض ة  الصحة العامة كالموات الغذائية االموات الطاية 4
 االصيي نية.

. الحي من انتشار ا سواق اللوضوية كونيا فضاء ثقيقي لايت المنتوجاة المقلية    سيما في غياب اللاتورة  5
 . التي تميب المنتوجاة الحقيقية لمع فة مصير امسار المنتوجاة المقلية المتياالة في السوق 

. مساهمة الموالنين االمجتمت الميني في محارية ظاهؤرة التقلييعن ل يق التاليغ عن ك  المؤسساة التي  6
 تنشط في ال لاء ايط ق غي  ل اية في انتاج موات مقلية.  

 

 


